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Evaluatie promotioneel evenementenbeleid 2012-2015 

1. Inleiding 

Eind 2011 is het evenementenbeleid vastgesteld voor een periode van vier jaar. De doelstelling voor 

dit beleid is als volgt geformuleerd: 

Hellendoorn op de kaart zetten, waarbij wordt aangesloten bij de gedachte achter citybranding
1
. 

Hiermee wordt automatisch het toerisme in onze gemeente versterkt 

Om deze doelstelling te bereiken, is een aantal uitgangspunten vastgesteld: 

1. We faciliteren evenementen met dranghekken, bebording, ondersteuning door het 

Toeristisch Bureau Hellendoorn (TBH) en het geven van praktische informatie; 

2. We subsidiëren maximaal zes evenementen om daarmee een substantieel budget 

beschikbaar te kunnen stellen. De evenementen krijgen daarmee de mogelijkheid verder te 

groeien; 

3. De gesubsidieerde evenementen hebben een bovengemeentelijke uitstraling en hebben 

daarnaast lokaal een groot maatschappelijk draagvlak door de inzet van vrijwilligers;  

4. We kiezen bewust voor niet-commerciële evenementen. Deze evenementen hebben 

gemeen dat vele vrijwilligers betrokken zij bij de uitvoering. Een neveneffect daarvan is de 

versterking van sociale cohesie; 

5. De subsidie heeft een multiplier effect, andere sponsors dragen ook bij in de kosten van het 

evenement. 

De te subsidiëren evenementen zijn voor de periode van vier jaar specifiek aangewezen. Dit zijn 

bestaande evenementen die hebben bewezen dat zij levensvatbaar zijn en mogelijkheden hebben 

om te groeien. In de basis was al een bepaalde omvang van het evenement aanwezig wat betreft 

organisatie, sponsors en bezoekersaantallen, waardoor deze zouden kunnen bijdragen aan de 

doelstelling om Hellendoorn op de kaart te zetten. Deze evenementen zijn:  

- De Hellendoorn Rally 

- Hellendoorn Heksendoorn 

-  Zunnewende  

- Stichting Sportevenementen Hellendoorn/Nijverdal voor gemiddeld twee evenementen per 

jaar die minimaal een nationaal kampioenschap betreffen. 

De subsidie is jaarlijks verleend als waarderingssubsidie. Het jaarlijks beschikbare budget bedroeg 

€ . 9 ,-. De axi aal te erle e  su sidie edroeg € . ,- per evenement per jaar. In totaal 

is in de periode 2012-  € . ,- subsidie besteed aan bovenstaande evenementen. 

                                                                 
1
 Information Knowledge Centre: Citybranding is een strategie om steden te voorzien van een imago, een 

culturele lading, die idealiter gaat fungeren als een bron van symbolische en dus economische meerwaarde. 

Het stedelijke merk dient daarbij vooral de status of het prestige van steden als toeristische bestemming of als 

woon- dan wel bedrijfslocatie. Het vormt een bron van identificatie, herkenning, continuïteit en 

gemeenschappelijkheid. 

Citybranding wordt vooral in verband gebracht met de economisch ingegeven wens om steden sterker te 

positioneren temidden van een opgeschaalde, mobiele en overvloedige markt van locaties en bestemmingen. 

Steden moeten nadrukkelijker worden vormgegeven, gethematiseerd en onder de aandacht gebracht van meer 

mobiele en plaats onafhankelijke bedrijven, bewoners en bezoekers. Citybranding kan gezien worden als een 

onderdeel van die positioneringstrijd. 
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2. Inhoudelijke evaluatie 

In januari 2015 zijn de organisaties benaderd die de jaarlijkse evenementensubsidie ontv ingen: 

het Toeristisch Bureau Hellendoorn, Stichting Plattelandscultuur Overijssel (gevestigd in 

Hellendoorn), Stichting Hellendoorn Rally en Stichting Sportevenementen Hellendoorn Nijverdal. 

Zij hebben een vragenformulier ingevuld om de afzonderlijke punten te evalueren aan de hand 

waarvan beoordeeld kan worden of de doelstelling van het gevoerde evenementenbeleid is 

behaald (bijlage 1). Daarnaast is een interne ambtelijke evaluatie uitgevoerd van de 

gemeentelijke facilitering van evenementen. Onderstaand vindt u de inhoudelijke evaluatie, in 

hoofdstuk 3 de conclusie. 

 

2.1 We faciliteren evenementen met dranghekken, bebording, ondersteuning door het 

TBH en het geven van praktische informatie  

 

Organisatoren evenementen 

Het faciliteren door de gemeente (dranghekken, bebording) wordt door alle organisatoren 

als zeer positief ervaren. Zij geven aan dat dit het gevoel geeft dat de gemeente de activiteit 

waardeert en niet aan de ene kant subsidie verleent en vervolgens aan de andere kant ze laat 

betalen voor bijvoorbeeld het gebruik van dranghekken. Overigens: het opruimen na afloop 

van de Hellendoorn Rally wordt voor een deel door de betrokken verenigingen gedaan, die 

daar van de organisatie een vergoeding voor krijgen. 

Ondersteuning door het Toeristisch Bureau Hellendoorn (TBH) 

Een van kerntaken van het TBH is het bijdragen aan de aantrekkelijkheid van Hellendoorn 

door een coördinerende en initiërende rol te vervullen ten aanzien van activiteiten en 

evenementen. 

Doelstelling van het TBH is het versterken en professionaliseren van he t recreatief-toeristisch 

product Hellendoorn - door middel van een sterke promotie en marketing, een betere 

afstemming en aanbod van evenementen en een versterking van de toeristische 

informatievoorziening - vanuit een nieuwe organisatiestructuur met een intensieve 

samenwerking en afstemming tussen recreatief-toeristische ondernemers, VVV, horeca, 

middenstand, organisaties, Twents Bureau voor Toerisme (TBT), Salland Marketing en 

gemeente. 

De Hellendoorn Rally heeft geen gebruik gemaakt van ondersteuning door het TBH.  

Stichting sportevenementen is wel ondersteund, vooral adviserend.  

Het TBH promoot Heksendoorn op haar website en maakt hier zelfs een apart kopje van in de 

menubalk, waardoor Heksendoorn zelf geen website hoeft te maken. Daarnaast ondersteunt 

TBH in de subsidieaanvragen elders, hebben zij kaarten in de voorverkoop, wordt de activiteit 

meegenomen in de UITagenda en promoot het TBH Heksendoorn op de Facebookpagina. 

Daarnaast wordt er voor gezorgd dat het evenement aandacht krijgt in de recreatiekrant van 
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Salland en wordt het aangeleverd bij het TBT voor de agenda in het magazine Landgoed, net 

als op de websites van Salland en Twente. Dit alles geldt ook voor het festival Zunnewende. 

Gemeentelijke organisatie 

Verschillende afdelingen en diensten zijn betrokken bij evenementen: vergunningverlening, 

toerisme, juridische zaken, financiën, wegen en verkeer, milieu, handhaving.  

Ten aanzien van het faciliteren, ervaren zij geen problemen, behoudens in sommige gevallen 

de tijdsdruk. De huidige "facilitaire ede erki g” die wordt verleend, kan gehandhaafd 

blijven.  

De gemeente faciliteert ook niet gesubsidieerde evenementen 
2
. Dranghekken voor gebruik 

in de openbare ruimte zijn bijvoorbeeld gratis te leen bij de gemeente als er sprake is van een 

evenementenvergunning of een officiële melding.  

De regelgeving rondom evenementen is aangepast. Belangrijkste wijziging is het vervallen 

van de meldingsplicht voor evenementen. Als aan bepaalde voorschriften wordt voldaan, is 

het evenement vergunningvrij. Als niet aan de voorschriften wordt voldaan, moet een 

vergunning worden aangevraagd. Het aanvraagformulier voor het organiseren van een 

evenement kan via de site gedownload worden. Daarnaast is een model draaiboek met 

toelichting digitaal beschikbaar. 

 

2.2 We subsidiëren maximaal zes evenementen om daarmee een substantieel budget 

beschikbaar te kunnen stellen. De evenementen krijgen daarmee de mogelijkheid verder 

te groeien  

 

In de periode 2012-2015 zijn elk jaar vijf evenementen gesubsidieerd. 

Over het algemeen zijn alle organisatoren het erover eens dat de jaarlijkse subsidie van  

€ . ,- een substantieel budget is dat een welkome aanvulling is op de totale begroting. 

Voor de Hellendoorn Rally geldt bijvoorbeeld dat het erg lastig is het publiek te laten betalen 

aangezien de proeven zich uitstrekken over een groot gebied. Positief daaraan is wel dat de 

rally vrij toegankelijk is en dus bereikbaar voor een groot publiek.  

Voor Hellendoorn Heksendoorn heeft het budget bijgedragen om elk jaar te groeien en uit te 

breiden. 

Voor Zunnewende was deze bijdrage van wezenlijk belang, omdat veel subsidie-instanties de 

voorwaarde hanteren dat er meerjarige afspraken zijn met de gemeente. 

  

                                                                 
2
 Onder evenement wordt verstaan: elk voor publiek toegankelijke verrichting van vermaak, zoals een 

buurtfeest, rommelmarkt, wedstrijd of concert 
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2.3 De gesubsidieerde evenementen hebben een bovengemeentelijke uitstraling en 

hebben daarnaast lokaal een groot maatschappelijk draagvlak door de inzet van 

vrijwilligers 

 

De Hellendoorn Rally trekt landelijk fans naar het evenement. De bezoekersaantallen worden 

geschat op 80.000. Zowel lokaal als nationaal besteden radio en televisie aandacht aan de 

rally. De organisatie is van mening dat hiermee een bijdrage is geleverd aan de doelstelling 

van het evenementenbeleid: Hellendoorn op de kaart zetten. 

 

Stichting sportevenementen geeft ook aan dat er veel aandacht is geweest voor de 

sportevenementen, met aandacht van binnen- en buitenlandse media, met veel bezoekers 

en buitenlandse deelname. 

 

Hellendoorn Heksendoorn heeft een samenwerking met het Avonturenpark en profiteert 

daarmee van een enorme bekendheid, ook door het promoten via de landelijke radio. Niet 

alleen komen steeds meer bezoekers van buiten de gemeentegrenzen, het blijkt dat zelfs 

toeristen vakantie afstemmen op Heksendoorn. 

 

Zunnewende heeft een postcodeonderzoek uitgevoerd, waaruit blijkt dat ee n steeds groter 

wordende groep bezoekers elders uit Overijssel komt. De promotie voor het festival wordt 

daarom steeds breder. Zunnewende krijgt steeds meer verzoeken van artiesten uit het 

streektaalgenre/theater uit heel Nederland die op het festival willen optreden. In 2014 kreeg 

het festival plm. 1.000 bezoekers. 

 

Bij alle evenementen waren vele vrijwilligers en vrijwilligersorganisaties betrokken (zie ook 

2.4); hieruit blijkt een groot maatschappelijk draagvlak. 

 

2.4 We kiezen bewust voor niet-commerciële evenementen. Deze evenementen hebben 

gemeen dat vele vrijwilligers betrokken zij bij de uitvoering. Een neveneffect daarvan is 

de versterking van sociale cohesie 

 

De Hellendoorn Rally maakt dankbaar gebruik van de inzet van veel vrijwilligers. 

 

Stichting sportevenementen geeft aan dat het steeds lastiger wordt om voldoende 

vrijwilligers te werven. De organisatie benadert verschillende sportverenigingen, zoals de 

wielerclub en de atletiekvereniging en groepen die zich bezig houden met de organisatie van 

evenementen, zoals de vrijwillige gecertificeerde verkeersregelaars. Ook vrijwilligers uit de 

regio werkten mee aan de evenementen, waardoor verschillende sportdisciplines 

samenwerken. 

 

Heksendoorn heeft meer dan 100 vrijwilligers voor een scala aan werkzaamheden zoals 

decors bouwen, heksenjurken fabriceren, nieuwe ideeën uitwerken. De aanmeldingen van 

nieuwe vrijwilligers overtreffen het aantal beschikbare plaatsen. Buurten in het dorp zijn 
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nauw betrokken, dat blijkt bijvoorbeeld uit het feit dat bewoners straten versieren waar De 

Spannende Tocht langs loopt, vuurkorven plaatsen en zelf verkleed zijn.  

 

De werkgroep Zunnewende werkt met vrijwilligers, op de dagen rondom het evenement 

hebben zij een groeiend aantal vrijwilligers, dat helpt bij o.a. ontvangst van gasten, artiesten, 

decorbouw et cetera. Scholieren verzorgen elk jaar de decorstukken. Het festival wordt door 

een grote groep ondersteund, niet allen financieel, maar ook in natura en inzet op de dag 

zelf. 

 

2.5 De subsidie heeft een multiplier effect, andere sponsors dragen ook bij in de kosten 

van het evenement  

 

De organisatie van de Hellendoorn Rally is voornemens de rally professioneler te maken; in 

2013 is een onderzoek gedaan en zijn aanbevelingen opgenomen. Er zijn diverse sponsors 

aast de ge ee telijke ijdrage ( egroti g edraagt € . ,-). 
 

Stichting sportevenementen faciliteert evenementen. Op haar beurt wordt de stichting 

financieel ondersteund door een groep van plaatselijke bij de stichting aangesloten 

ondernemers. Bij verschillende evenementen zoals de NK veldloop, Holland Ladies Tour, EK 

waterpolo dames zijn ook externe sponsors van de partij. Bij de sponsors is het van belang 

dat de gemeente ook substantieel meedoet. Zonder deze bijdrage hadden sponsors 

afgehaakt. 

 

Heksendoorn heeft een aantal andere sponsors. Een aantal van hen sponsort in de vorm van 

een financiële bijdrage, andere sponsors  door het leveren van diensten. 

 

Voor Zunnewende geldt dat het aantal sponsors de afgelopen jaren aanzienlijk is 

toegenomen. 

 

2.6 Een voorwaarde voor de subsidie was dat bij publiciteit over het evenement vermeld 

zou worden dat de gemeente Hellendoorn de activiteit subsidieerde 

 

Hellendoorn Rally heeft de betrokkenheid van de gemeente vermeld op de rally informatie, 

op het startpodium, de enveloppen en op de website. 

 

Stichting sportevenementen heeft dat gedaan in de programmaboekjes, flyers, posters e.d. 

Omdat de gemeente Hellendoorn een van de belangrijkste ondersteuners van de stichting is, 

wordt de naam van de gemeente altijd genoemd en/of het logo gebruikt. Ook op de site van 

de stichting staat het gemeentelijke logo vermeld. 

 

Heksendoorn vermeldt het logo van de gemeente op posters en folders. Daarnaast worden 

sponsors op de Facebook pagina bedankt voor hun steun. De gemeente staat hier apart 

vermeld. 
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Zunnewende heeft de gemeente Hellendoorn genoemd als subsidiegever op posters, flyers, 

website, spandoeken en op materiaal dat tijdens het evenement is uitgereikt. Ook is de 

gemeente opgenomen als subsidiegever in de aftermovie en hangt de gemeentelijke vlag 

jaarlijks tijdens het festival. Ook in uitingen naar de pers is het meegenomen. 

 

2.7 Met Stichting sportevenementen zijn aanvullende afspraken gemaakt. De stichting 

kreeg de subsidie voor gemiddeld twee evenementen per jaar, die minimaal een nationaal 

kampioenschap betroffen en de stichting moest lokale verenigingen betrekken bij de 

uitvoering van de evenementen 

 

De sti hti g o t i g jaarlijks € . ,- voor gemiddeld twee evenementen. Het kon dus zijn 

dat in enig jaar maar één evenement werd georganiseerd, terwijl er in een ander jaar sprake 

was van drie evenementen. De stichting geeft aan dat deze afspraak heel bruikbaar is 

gebleken. In de afgelopen jaren zijn diverse Nederlandse kampioenschappen georganiseerd 

(zie bijlage) op de onderdelen veldloop, biljart, turnen, waterpolo, wielrennen. Voor de 

uit oeri g zij  de olge de ere igi ge  etrokke : Atleti s, CC , ZPV Het ‘a ij , 
Gymnastiekvereniging Fysion, FCV Lochsprinters, SSAR, MCNH, Biljartbond, Biljartvereniging 

Daarlerveen, VV Hellendoorn (beschikbaar stellen kantine en kleedkamers), Oranjevereniging 

Hellendoorn (o.a. vrijwilligers verkeerregelaars). 
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3. Conclusie  

 

Is de doelstelling gehaald? Is Hellendoorn op de kaart gezet en het toerisme versterkt? 

In 2014 is het aantal overnachtingen licht gestegen ten opzichte van 2013. Niet te zeggen is of het 

gemeentelijk promotioneel evenementenbeleid 'verantwoordelijk' is voor deze 

toename. Uit onderzoek blijkt wel dat een groei in evenementen leidt tot een groei van het aantal 

dagrecreanten of verblijfsrecreanten. Hiermee stijgen automatisch de bestedingen op de locatie 

van de evenementen ook (wel afhankelijk van het type evenement).  Zo dragen de aanwezigheid van 

diverse evenementen bij aan de stimulering van de lokale economie. Vanuit dat perspectief is het 

wenselijk een breed aanbod van evenementen te hebben in een gemeente.   In de gemeente 

Hellendoorn wordt al een groot aantal en een breed scala aan evenementen georganiseerd in 

vergelijking met andere omliggende gemeenten. 

Bij het formuleren van het evenementenbeleid was de aanname dat de evenementen een 

bovengemeentelijke uitstraling zouden hebben. Dat is inderdaad gebleken. De Hellendoorn Rally en 

Stichting sportevenementen hebben nationale en internationale bezoekers en deelnemers, dus ook 

aandacht in de verschillende media. Heksendoorn profiteert van de samenwerking met het 

Avonturenpark en genereert op deze manier landelijke bekendheid. Zunnewende heeft een postcode 

onderzoek uitgevoerd, waaruit blijkt dat de bezoekers uit een steeds groter gebied komen zoals de 

regio Zwolle en de kop van Overijssel. 

Hoe is het met de evenementen gegaan, zijn ze gegroeid, meer sponsors, eigen benen? 

Destijds is bewust gekozen voor het ondersteunen van een beperkt aantal bestaande, niet 

commerciële evenementen. De gedachte daarachter was dat deze evenementen met een 

gemeentelijke bijdrage verder kunnen groeien en geen last hebben van een onzekere opstartfase. 

Maar de vraag is of de evenementen nu na vier jaar ondersteuning op eigen benen kunnen staan. 

Zelf denken ze van niet, om verschillende redenen. Stichting sportevenementen noemt als reden dat 

de door hun ondersteunde evenementen van hoog niveau zijn en de groep sponsors relatief beperkt 

is (kleine gemeente, beperkt ondernemersveld), waardoor financiële steun van de gemeente 

noodzakelijk is. De Hellendoorn Rally (plm. 80.000 bezoekers) merkt op dat sponsoring de laatste 

jaren juist teruggelopen is, waardoor bepaalde dingen niet meer gedaan konden worden en de rek er 

langzaam maar zeker uit gaat. Voor Heksendoorn en Zunnewende geldt dat als ze willen blijven 

groeien (beide in 2014 plm. 1.000 bezoekers), de gemeentelijke bijdrage van wezenlijk belang is. Ook 

geeft Zunnewende aan dat andere subsidiegevers als voorwaarde stellen dat de gemeente financieel 

bijdraagt aan het evenement. Alle organisatoren zijn van mening dat de gemeentelijke bijdrage van  

€ . ,- per evenement echt een substantiële bijdrage is.  

Inzet vrijwilligers en sociale cohesie 

Een van de uitgangspunten van het evenementenbeleid is dat de subsidie bestemd is voor niet-

commerciële evenementen. Deze evenementen hebben gemeen dat vele vrijwilligers betrokken zijn 

bij de uitvoering. Een neveneffect daarvan is  de versterking van de sociale cohesie. Dit is de 

afgelopen periode inderdaad gebleken. Stichting sportevenementen heeft voor elk evenement 

samengewerkt met verschillende verenigingen (sport, verkeersregelaars), ook met vrijwilligers uit de 
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regio. Ook de Hellendoorn Rally maakt gebruik van vele vrijwilligers die op persoonlijke titel 

meewerken, maar ook verenigingen werken met de rally samen. Heksendoorn heeft niet alleen 100 

vrijwilligers, maar daarnaast nemen steeds meer verenigingen het concept Heksendoorn over en 

bedenken zelf activiteiten. Zunnewende heeft een groeiend aantal vrijwilligers en heeft scholieren 

die de decorstukken verzorgen. 

Gemeentelijk faciliteren voldoende? 

De organisatoren zijn allemaal heel tevreden over de geboden ondersteunende faciliteiten, zoals 

dranghekken, bebording et cetera. Behalve de Hellendoorn Rally maakt iedereen gebruik van de 

diensten van het TBH. 

Interne afstemming in de gemeentelijke organisatie levert hetzelfde beeld op; de huidige facilitaire 

ondersteuning kan gehandhaafd blijven. 
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Bijlage 1 Vragenformulier voor de evaluatie van het Promotioneel evenementenbeleid 
2012- 5  

 

De doelstelling van het evenementenbeleid was de afgelopen vier jaar: Hellendoorn op de kaart 

zetten. Om te kunnen beoordelen of deze doelstelling is gehaald, verzoeken wij u onderstaande 

vragen te beantwoorden. 

Hoe is uw ervaring de afgelopen jaren met het faciliteren door de gemeente met dranghekken, 

bebording, of anders? 

 

Op welke manier bent u de afgelopen jaren ondersteund door het Toeristisch bureau Hellendoorn? 

 

De subsidie bedroeg per jaar axi aal €5.000. Vo d u dit ee  substa tieel bedrag? Waaro  
wel/niet? 

 

Bij het formuleren van het promotioneel evenementenbeleid was de aanname dat uw evenement een 

bovengemeentelijke uitstraling zou hebben. Is dat gebleken? Hoe? 

 

Daarnaast was de verwachting dat er groot maatschappelijk draagvlak zou zijn door de inzet van 

vrijwilligers. Is dat gebleken? Hoe? 

Kunt u aangeven of er sprake is (geweest) van een versterking van sociale cohesie? 

 

Bij de toewijzing van de vierjarige subsidie werd aangenomen dat uw evenement zou kunnen groeien. 

Is dat uitgekomen? Op welke manier? 

 

Heeft de subsidie een multiplier effect gehad, d.w.z. hebben andere sponsors bijgedragen in de kosten 

van het evenement? 

 

Een voorwaarde voor de subsidie was dat u bij publiciteit over het evenement zou vermelden dat de 

activiteit werd gesubsidieerd door de gemeente Hellendoorn. Is dat gebeurd? Op welke manier? 

 

Kan uw evenement op eigen benen staan, dus zonder de gemeentelijke bijdrage? Waarom wel/niet? 

 

Onderstaande extra vragen zijn alleen voor Stichting Sportevenementen Hellendoorn/Nijverdal 

 

1. De subsidie werd aan u verleend voor gemiddeld twee evenementen per jaar, die minimaal 

een nationaal kampioenschap betroffen. Het kon dus zijn dat in enig jaar maar een evenement 

door u naar onze gemeente werd gehaald terwijl er in een ander jaar sprake was van drie 

evenementen. Was dit een bruikbare regel? Hebt u deze vier jaren in totaal acht evenementen 

georganiseerd en over welke jaren zijn die verdeeld? 

 

2. De subsidie is aan u beschikbaar gesteld vanwege de continuïteit in de organisatie van dit 

soort evenementen. Voor de uitvoering moest u plaatselijke verenigingen betrekken. Welke 

evenementen zijn de afgelopen vier jaar georganiseerd en welke plaatselijke verenigingen 

hebt u betrokken? 
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